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Eléments de recherche :         TRIBU CANCER : association de malades du cancer, toutes citations

Inclue
« Tribu Cancer a souscrit à notre démarche »

r I Vibu Cancer, association
I reconnue d'intérêt général

J_ d'aide et de soutien aux
personnes malades et à leurs pro-
ches, sensibilise le public à travers
une campagne d'appel aux dons
conçue par Draftfcb. Trois ques-
tions à Benoît Héry, président de
l'agence.

Quelle est l'histoire du spot TV de
Tribu cancer  7
Au-delà du métier que nous fai-
sons tous les jours, je souhaite que
l'agence s'engage sur le plan de la
responsabilite sociale. J'ai donc
invité les équipes créatives à tra-
vailler sur des problématiques ayant
trait à la santé. C'est comme cela que
l'idée est née. Le film a trouvé une
résonance auprès de Tribu Cancer

ip qui a souscrit à cette démarche.

Peut-on communiquer  sur  le cancer
comme sur  un produit de grande
consommation?
Dans le film TV réalisé par Julie
Granier (Wanda), une femme
passe la main dans ses cheveux
qui se révèlent en fait être une
perruque. Elle la retire et la tend
dans un geste suggérant la quête.
Empruntant les codes de l'univers
de la beauté et de la cosmétique,
nous avons voulu traiter le sujet
avec beaucoup de douceur, d'esthé-
tisme et de légèreté, comme nous
aurions pu le faire pour un produit
de grande consommation.

Quelles sont les ambitions de
Draftfcb dans le secteur  de la
santé?
L'agence s'est toujours investie

dans les thématiques sociétales et
de santé. Nous avons, par exem-
ple, réalisé la campagne INPES
de prévention et la promotion du
dépistage du sida. Nous souhaitons
continuer à être un acteur pédago-
gique etdesoMdarité.
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